BEVERAGE PARTNERS FINLAND OY

' : maaliskuu 2006
BPF -

i EII:_

BAARIN AVAJAISET MAALISKUUSSA - CAMPARI MUKANA

Subtv:n kevaan kuumin realitysarja tuo kilpailijat katsojan luo keskelle
kaupunkia. Ohjelman kilpailijoiden tehtavana on perustaa kaupunkiin
uusi baari ja saada se menestymaan. Mukana intensiivisessa kisassa on

kansainvalinen katkero Campari

Campari nakyy televisiossa vahvasti; 4,5 kuukauden mittainen yhte-
nainen jakso mainontaa ja sponsorointia tuo tuotteen kuluttajan
tietoisuuteen. Yhteisty® on alkanut mainoskampanjana tammi-
kuussa ja jatkuu alku- ja lopputunnisteina varsinaisen ohjelman
alettua. Ohjelma kestaa kolme kuukautta, jonka aikana lahetyksia
on kuusi viikossa, eli yhteensa 72 ohjelmaa, joista jokaisen arvioitu
katsojakeskiarvo on yli 150 000/ohjelma. Campari nakyy taman
liséksi Baarin ja Subtv:n painetuissa mainoksissa seka lehdissa etta
valomainoksissa kautta maan.

Baarissa tarjoiltava Campari tuo kevaan aikana monet katkeron
makua kotona hamuilleet huulet myds teidan baariinne. Kay
nettisivuiltamme tsekkaamassa drinkkivihjeet tai tarjoile punainen
juoma sellaisenaan.
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Lisatietoja Camparista saa meilta www.bpf-finland.fi
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